DONAUKANAL-STUDIE
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Ein Herz fiir die Rock’n’Roll-Ratte
Liebenswert und ein wenig grauslich: 90 Prozent Wiener ,,mogen” laut einer
neuen Studie den Donaukanal. Wichtigster Wunsch an die Zukunft: mehr Griin.

WIEN (uw). Es gibt Fragen, die man
sich so nicht stellt. Nie. Zum Bei-
spiel: Was wire der Donaukanal,
wire er ein Lebewesen? Und wiir-
de dieses, hitte es Haare, eine El-
vis-Tolle tragen?

Tja, es wiirde. Meint Liselotte
Schegsch. Anldsslich der Prasenta-
tion der neuen Donaukanalstudie
sampelte die Kiinstlerin Assozia-
tionen der Interviewpartner (origi-
nell: ,Rock'n'Roll-Ratte”) zu einer

Gestatten, der Donaukanal.
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Skulptur (siehe Bild), die optisch
ganz gut darstellt, wie die Wiener
laut aktuellen Erkenntnissen ihren
Kanal sehen: Liebenswert, aber
auch ein wenig grauslich.
Insgesamt 517 Personen befrag-
te Stadtpsychologin Cornelia Eh-
mayer im Vorjahr, und zwar ent-
lang der gesamten 17,3 Kanal-Ki-
lometer. Das Ergebnis ldsst sich
bereits am freundlichen Titel
,Wohlfiihloase Donaukanal® able-
sen: 90 Prozent ,moigen” demnach
den Donaukanal, wobei die meis-
ten eine ,Zweckbeziehung" unter-
halten, sprich ihn - ohne innere
Rithrung - eben fiir Sport (41 Pro-
zent), Hund-Ausfithren (4 Prozent
oder Fischen (1 Prozent) niitzen.

Laut, schmutzig, stinkt

Zehn Prozent hingegen sind dem
Stadtgewisser indifferent bis ne-
gativ gesinnt. Kritikpunkte: Ge-
stank, triibes Wasser, latentes Un-

sicherheitsgefithl wegen mangeln-

der Beleuchtung und ,sozialer
Randgruppen®, Verkehrslarm.

Die Gewichtung war, so Ehmay-
er, zu erwarten. Uberrascht hitte
sie aber, ,wie klar herausgekom-
men ist, dass die Leute tiberhaupt
eine Beziehung zum Kanal ha-
ben"“. Was den Kanal nun quasi of-
fiziell zu einem ,stadtischen Be-
deutungsraum® mache.

Das heildt: Was hier passiert, in-
teressiert. Deswegen, meint die

Stadtpsychologin, sei es wichtig,
bei den aktuellen Verinderungen
die Nutzer einzubeziehen. An ers-
ter Stelle auf der Wunschliste steht
laut Studie mehr Natur. GrofSe Ra-
senflichen, Wiederbegriinung
korrespondieren mit dem Wunsch
nach simpler Entspannung (dies
tun 28 Prozent der Nutzer).
Obgleich auch das Szene-Trei-
ben, das vor zwei, drei Jahren ver-
starkt einsetzte, geschitzt wird (15
Prozent gehen deswegen hin) und
sogar mehr Belebung gefordert
wird, scheint andererseits das Li-
mit bald erreicht: ,Event-Kultur
und der Konsumzwang nerven."
Man wolle, sagt Ehmayer, einen
Kompromiss: siidlandisches Pro-
menadenflair mit Flohmarkten,
Open-Air-Kino und Shops, aber
auch geniigend Freirdume.
Interessant, weil eher klein, ist
die Rolle, der Kanal-Architektur.
Die Wiinsche beschrdnken sich
auf Adaptierungen: Stufen zum
Wasser, mehr Treppen von der
Strale weg, behindertengerechte
Zugiange. Und bei der Frage, ob
der Kanal Wahrzeichen hat, nann-
ten zwar 15,1 Prozent die Urania
(dort ist vorerst auch das noch na-
menlose Donaukanalwesen zu be-
sichtigen). Auf Platz zwei folgte
aber schon: ,Der Donaukanal hat
gar keine Wahrzeichen”. Tja, ent-
weder das. Oder es gibt eben Fra-
gen, die man sich so nicht stellt.



